BoostChamber i Gavle Konserthus

En péataglig kansla av spanning och forvantan sprider sig i
Konserthusets foajé. Det ar Movexums motsvarighet till
Draknastet — BoostChamber — som ager rum.

Syftet med BoostChamber som arrangeras av Movexum tillsammans
med Mellansvenska Handelskammaren &r att satta fokus pa innovativa
foretag och ge dem ytterligare stdd for att kunna utvecklas. Nu fick
entreprendrer, investerare, coacher, representanter fran Mellansvenska
Handelskammaren och Movexum mdjlighet att mingla med féretagare,
innovatdrer och media. Gefle Dagblad och Arbetarbladets
gemensamma tidning Affarer var en av sponsorerna och Gavletidningar
filmade for sin webb-tv.

Men BoostChamber ar ocksa en tavling. Fyra foretag fick fem minuter
vardera pa sig for att presentera sin verksamhet, affarsidén och
framtidsplanerna. Juryn — boostarna — bestod av Lena Munkhammar,
Pekka Seitola och Lena Lorentzen som alla ar starka
utvecklingsprofilerade personer i regionen.

Fakta Efter alla presentationer och utfragningar fran juryn var det till slut H.I.T
Namn: Mats Lorensson. Sweden AB som gick darifran som vinnare. Foretaget utvecklar

Bor: Skogas utanfor Stockholm. produkter fér brandbek&mpning och brandskydd och den som

Fodd: 1951. _ presenterade foretaget var Mats Lorensson, féretagets

Gor: Marknadsansvarig H.I.T. AB. marknadsansvarige.

Familj: Gift med Kristina och tva barn, 17 och 19 ar.

Fritid: Golf, familjen och huset. L .
Vad betyder den héar vinsten for er?

Kommer ni att vassa presentationen nu nar ni har - Det har betyder oerhart mycket! Omvarlden far upp 6gonen for oss
vunnit BoostChamber? och vara produkter och vi kan med starkt sjalvfortroende fortsatta att

- Ja! Jag blev jatteglad for de kommentarerna! Nu formera bolaget och prata med mdjliga investerare som har finansiella
vaxer fbretage’[ och vi tar nya tag. Movexum har bety’[t muskler och ratt kompetens. Vi vet att vara brandskydds- och

mycket for oss och tillsammans arbetar vi nu pa en slackningsprodukter har barighet. Om vi bara fick méjligheten skulle vi
marknadsplan. Utifr&n den kommer vi att utveckla vara kunna ta hand om de stora branderna som drabbat till exempel
strategier for hur vi ska kommunicera och Australien och USA, séger Mats Lorensson.

marknadsfora oss. Vi kommer att ga ut mycket starkt

bade nationellt och internationellt — och d& kommer vi Juryn kokade ner sin motivering till sex ord som sammanfattade bade
att ha en vass presen’[ation av f'oretaget och vara presentationen och fbretaget: enkelt, begrlpllgt, kommunicerbart,
produkter, sdger Mats Lorensson. marknad, samhallsnytta, miljvanligt.

Forutom extra fokus pa foretaget innebar vinsten H.L.T. har en tydlig produkt som &r enkel att kommunicera till en
ocksé att H.I.T. far ett medlemskap i Mellansvenska marknad som har stort behov av den. Genom sin effektivitet tillfér den
Handelskammaren, méjlighet att tilsammans med ocksa pa ett miljovanligt satt stor samhallsnytta. | juryns utfrAgning om
Future Position X traffa investerare i Kina, en artikel i varje foretag fick Mats Lorensson positiva kommentarer om

tidningen Affarer, coaching av Fiberoptic Valleys produkternas effektivitet och potential, men ocksa att bilderna som
affarsutvecklare, och en designgenomgang av anvandes vid presentationen inte hade samma hdéjd som sjalva
GavleDala Designlab. brandskyddsprodukterna.






